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MICHAEL SCHERER

Wenn sich Werbung lohnen soll, hilft ein Blick auf die Zahlen.

Die jghrlich vorgenommene Leit-Analyse zur Mediennutzung von
Entscheider:innen in Wirtschaft und Verwaltung (LAE) bestdtigt auch
2025 die hohe Relevanz von Fachmedien fir diese Zielgruppe. Im
Ranking der Informationsquellen haben branchenspezifische Medi-
en dort mit groBem Abstand den Spitzenplaiz inne. Bemerkenswert
ist auch ein anderes Ergebnis dieser Analyse: Entscheider:innen
lesen langere Texte lieber gedruckt als online.

Die Stérke von Fachmedien liegt in der Qualitét eines profes-
sionellen Journalismus, der griindliche Branchenkenntnis mit einer
unabhdngigen und zuverldssigen Berichterstattung verbindet. Und
das ist auch die Starke von WA Media, dem Fachverlag, der sich
in aller Breite und Tiefe auf die hapfische VWerbung konzentriert.
Unsere Leser:innen werden durch Berichte, Inferviews und Analysen
umfassend informiert: Gber die Branche, ihre Entwicklung und ihre
Events, Uber Markiverénderungen und Messen, Gber Klassiker,
akiuelle Trends und innovative Produkte.

Im Lauf von mehr als vier Jahrzehnten haben wir verschiedene Me-
dienmarken im Werbeartikelmarkt efabliert, die dank ihrer Reputation

Geschdaftsfihrender Gesellschafter WA Media GmbH

iber eine erhebliche Reichweite verfigen. Fir den deutschsprachigen
Werbeartikelhandel gibt es die Werbeartikel Nachrichten und ihr
digitales Pendant, den WA elETTER. Unsere internationale Brand mit
europdischem Radius ist das eppi magazine, seine digitale Ergéin-
zung ist der eppi newsflash. Und HAPTICA® mit ihren vier Produk-

ten HAPTICA® Magazin, HAPTICA® live, HAPTICA®/ /ONLINE

und HAPTICA® Mail wendet sich an Marketingentscheider:innen,
Einkéufer:innen, HR-Manager:innen und alle anderen Fachkréfte der
werbetreibenden Industrie, die sich fir gegenstandliche Werbung und
Merchandising interessieren.

Gemeinsam ist allen unseren Marken unsere Leidenschaft for
guten Fachjournalismus und die Vielfalt haptischer Werbung. Auf
iedem Kanal bieten wir informativen, interessanten und inspirieren-
den Content, der eine aufmerksame Leserschaft findet und so ein
hoch attraktives Werbeumfeld bietet.

Welche Méglichkeiten fir Marketingaktionen sich lhnen dadurch

bieten, erfahren Sie defailliert auf den folgenden Seiten.

Yy
\ o Matey & e
// /
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Verlagsportfolio

ANSPRACHE HANDLER

onadicion ors

g /MED\A = 54 | o
: WERBEARTIKEL

! NASHRLEHLEN

WERBEARTIKEL NACHRICHTEN EPP1 MAGAZINE

Der MarktInsider — Informationen for Das Tor zu Europa —

deutschsprachige WerbeartikeVWieder das englischsprachige Magazin fir den
verkdufer paneuropdischen Werbeartikelmarkt
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—— HAPTISCHE WERBUNG & MERCHANDISING ——

HNACHTLICHE
-WE‘HMREHNNOVA“

€@, -

HAPTICA® MAGAZIN
Haptische Werbung & Merchandising
sichtbar machen — der Printtitel fir

Interessierte aus Marketing, Einkauf,
HR oder Sales

ANSPRACHE INDUSTRIEKUNDEN

HAPTICA®LIVE
Haptische Werbung & Merchandising

erlebbar machen — Markefingmesse

mit Ausstellern und attraktivem

Rahmenprogramm

HAPTICA®//ONLINE
Haptische Werbung & Merchandising

abrutbar machen - die digitale Plattform

mit 24/7 Infoupdate, Themenspecials,

Newsfeeds uvm.
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Werbeartikel Nachrichten

Mit einer Gesamtauflage Print von 13.000 sind die Werbeartikel Nachrichten das reichweitenstérkste Fachmagazin zur Ansprache deutsch-
sprachiger Wiederverkaufer im Markt der haptischen Werbung. Seit mitilerweile mehr als 40 Jahren erfahren Werbeartikelhandler und
Werbeagenturen alles VWissenswerte aus der Branche: Ausfihrliche Produkivorstellungen zeigen Neuheiten und akiuelle Trends; Portréts von
Startups und profilierten Playern stellen die Unternehmen der Branche vor; Markinews, Messeberichte und Artikel Gber akiuelle rechtliche Vor-
schriffen halten die Leserschaft auf dem Laufenden. Interviews, Marktanalysen oder Umfragen zum Markigeschehen vermitteln tiefe Einblicke
in die Branche, Kolumnen von Experten stehen fir Meinungsvielfalt. Rubriken wie ,Angesagt” geben neuen Ideeninput, wéhrend ausfihrliche
Hintergrundberichte dabei helfen, die Branche fit fir die Nachhaltigkeitswende und das digitale Zeitalter zu machen.

Iy /MEWAAM ARTIKEL Zielguppe — Deutschsprachige Werbeartikel-Wiederverkéufer (D/A/CH)

! “Ju NASHRLGHIEN

‘ ‘ ‘ Print Gesamt 13.000

"“\ Print Gesamt, davon ePaper Gesamt ca. 8.000*
Erscheinungsweise monatlich
Abopreise Inland/Ausland 72,- €
Web www.wanachrichten.de
Newsletter WA eLETTER

*Stand 01.08.2025


http://www.wanachrichten.de

http://www.wanachrichten.de
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Werbeartikel Nachrichten
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Werbeartikel Nachrichten: Werbemaglichkeiten & Preise

FORMAT Preis 4C UMSCHLAG Preis 4C

1/1Seite __ 3.800,~-€ v . 5,550~-€
1/2Seite - 2.930,-~-€ vmy 000000 4.300-€
1/3 Seite 2.750,- € w4 @@ 4.500-€
1/3 Seite Premium-Platzierung* ____ 3.250,- €

I i Sl PANORAMA
JOBSHOP 2/] Seiten 5.700,-€

1/4Seite 740, € 2x1/2Seiten = 4.390,-<

Weitere Formate auf Anfrage, Chiffregebiihr: 75,- €, Stellengesuche einmal im Jahr kostenlos

Paketpreise und (Neukunden-)Rabatte a uf Anfrage * neben Vorwort oder Inhalisverzeichnis Anzeigenformate: siehe Seite 411.; Anzeigenpreisliste Nr. 44; 2026

Mabe Preis 4C o Breite: 57 mm, Mindesthhe: 20 mm,
PRODUCT GUIDE mm/Preis 5,00 € Maximalhghe: 100 mm
o Mindestschaltung: 6 aufeinanderfolgende Ausgaben
Preisbeispiele: 57 x 20 mm 100,00 € © Kein Rubrikwechsel innerhalb der Mindestschaltungsdauer
57 x 50 mm 250,00 € o Jusitzlicher Eintrag im Online-Product Guide mit Firmennamen
57 x100mm __ 500,00 € und Link auf www.wanachrichten.de
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Werbeartikel Nachrichten: Werbemaglichkeiten & Preise

BEILAGEN

Punkigenau werben — Leserstrukiur und Zielgruppenselektion fir Beilagen

Vorteilspreis Gesamtauflage bis 20 g: 3.500,- €  Vorteilspreis Gesamfauflage bis 50 g: 4.200,~ €

TEILBEILAGEN INLAND TEILBEILAGEN AUSLAND o Weitere Preise und Zielgruppen-Selektionen auf Anfrage
Preis pro Beilage bis 20 g: 0,60 € Preis pro Beilage bis 20 g: 1,30 € 'Te.ilbeilugen: Handiing 459’-€ pauscha
Preis pro Beilage bis 50 g: 0,75 € Preis pro Beilage bis 50 g: 1,60 € * Mindestmenge: 2.500 Stick
D — Veredler/
B UK CH Drucker D — Werbeagenturen
‘I 49 7% (VKF, POS, Promotion,
N 4% f
o Fullservice v.a.)
al 30%
Wenn Sie mit einer Beilage eine genau definierte Zielgruppe ansprechen A
0O,
wollen, kénnen wir fir Sie nach Léndern, Postleitzahl-Gebieten oder 8%
bestimmten Branchen selektieren. Haben Sie andere Selektionswiinsche?
Sprechen Sie uns einfach an. D — Werbeartikel
ligferanten
15%

D — Werbeartikelhdndler
31%



Werbeartikel Nachrichten: Schwerpunkithemen

Ausgabe 466 Februar 2026

© Neuheiten & Trends 2026 RS/AS 14.01.26
o (stern & Frihjohr DU 19.01.26
o FuBbalWM 2026 & Sportmerch £730.01.26

Ausgabe 467 Marz 2026

© Made in Furope RS/AS 30.01.26
o Trinkkultur, Mehrweg, Lunch-to-go DU 06.02.26
© Showroom /HAPTICA® live-Preview £7127.02.26

Ausgabe 468 April 2026

RS/AS 27.02.26
DU 06.03.26
£131.03.26

o Spielerisch & emotional werben: Von Klemmbausteinen

bis zu (Pliisch-)Figuren
© Summer Season: Reise, Camping, Picknick, Garten, Outdoor, Hitzeschutz
© Showroom: Trends & Klassiker

[

Ausgabe 469

Mai 2026

© Promotional Textiles, Foot- & Headwear
o (ffice-Accessoires
© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 470

RS/AS 27.03.26
DU 02.04.26
[129.04.26

Juni 2026

© Gt fit: Sport, Healthcare, gesunde Emihrung
© (o-Branding: Marken & Lizenzprodukte
o Showroom: Trends & Klossiker

RS/AS 24.04.26
DU 30.04.26
£7127.05.26

Juli 2026

Ausgabe 471

© Kalender, Planer, Notizbiicher
o Second Season: Herbst, Winter, Schulanfang
o Showroom: Trends & Klossiker

RS/AS 22.05.26
DU 29.05.26
£7124.06.26



Werbeartikel Nachrichten: Schwerpunkithemen

Ausgabe 472 August 2026

o Weihnachten RS/AS 19.06.26
o Taschen DU 26.06.26
© Showroom: Trends & Klassiker £7122.07.26

Ausgabe 473 September 2026

© Special Nachhaltigkeit: RS/AS 17.07.26
Produkfe: Ressourcenschonende Herstellung, DU 24.07.26
alternative Materialien, fair gehandel . .. £719.08.26

Unternehmen: Transparente Lieferketten, Zertifizierungen, soziales Engagement ..
Lifestyle: Fahradfahren, Energiesparen, vegane Eméhrung ...

© Smart werben: Tech-Gadgets & Mobile Working

© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 474 Oktober 2026

® Schreibgerte RS/AS 14.08.26
o Employer Branding: Recruiting, Teamwear, Onboarding, DU 21.08.26
Danksagungen & Priimien £116.09.26

© Showroom: Trends & Klassiker

[

Ausgabe 475 November 2026

© Heimwerk, Handwerk, (Maschinen-)Bau: Werkzeug, RS/AS 11.09.26
Multitools, Workwear, Arbeitssicherheit, Bausitze . .. DU 18.09.26
© Sweets, Drinks, Food £7114.10.26

© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 476 Dezember 2026

o Kreislaufwirtschaft: Re- & Upcycling, Cradle-fo-Cradle RS/AS 09.10.26
© Special Services: Last Minute-Ligferungen, Individualisierungen, DU 16.10.26
Personalisierungen, Sonderanferfigungen, kleine Stiickzahlen f11.11.26

© Showroom: Trends & Klassiker

Ausgabe 477 Januar 2027

© Neuheiten & Trends 2027 RS/AS 06.11.26
o Mix & Match, Click & Order: OnlineTools, onfiguratoren, Farbvielfalt DU 13.11.26
® Fvents & Gastro £109.12.26



eppi magazine

AT

Das englischsprachige Magazin ist in Gesamteuropa auBerhalb des D-A-CHRaums verbreitet, verfigt Gber ein groPes Netzwerk zu inferna-

tionalen Playern, Messeveranstaltern und Verbdnden und informiert so seit 1998 Werbeartikelberater und -wiederverkaufer in 37 Landem Uber

das Markigeschehen in Europa. Zu den Highlights der Berichtersfatiung gehdren neben Unternehmensnews, Experteninterviews, Produktirends,

Portréits und Messeberichten die Titelstorys: von der Circular Economy iber die Nutzung von Kl in der Werbeartikelbranche bis zur

Lieferkettenthematik.

—

sSUPPLY

/ The néw deina d

or transparency

CMAINS

Zielgruppe  Europédische Werbeartikel-Wiederverkéufer (ohne D/A/CH)
Sprache Englisch
Print Gesamt 13.000
Print Gesamt, davon ePaper Gesamt ca. 8.000*

viermal im Jahr

Erscheinungsweise

Abopreis

Web

Newsletter

Inland/Ausland 32,- €
www.eppi-magazine.com

eppi newsflash

*Stand 01.08.2025


http://www.eppi-magazine.com

http://www.eppi-magazine.com

eppi magazine

29 Q
WM

[

Eifortless
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eppi magazine: Werbemdglichkeiten & Preise

FORMAT Preis 4C UMSCHLAG Preis 4C

1/1Seite - 3.800-€ v/ . 4300-<€
1/2Seite - 2930-€ S ————————E L O RS

1/2 Seite Premium-Platzierung* _ 3.430,-€
1/3Seie . 2750~-€ PANORAMA

1/4Seite - 2.140,-€ 2/1Seiten____ = 5.700~-€

JOBSHOP 2x1/2Seiten = 4.390-€
1/4 Seite . 780~€ SHOUTBOX

Weitere Formate auf Anfrage, Chiffregebithr: 75,- €, Stellengesuche einmal im Jahr kostenlos 90 x 62 mm, Mindestschaltung: drei aufeinanderfolgende Ausgaben 350,- €

Pa ketpreise und (Neukunden-) Rabatte auf Anfroge * neben Vorwort Anzeigenformate: siehe Seite 41f.; Anzeigenpreisliste Nr. 29; 2026

BEILAGEN Skandinavien  S0nstige
. 10% 8%

Vorteilspreis Gesamtaufloge bis 20 g: 3.900,~ €

G , 5. - IR A resspool: 13.000
Vorteilspreis Gesamtauflage bis 50 g: 5.000,~ € Fflﬂ';fgz 02“:;[00/10 © Teilbeilagen: Handing 450, € pauschal

Sid Benelux © Mindestmenge: 2.500 Stiick
Teilauflage: Preis pro Beilage bis 20 g: 1,30 € :2&0 15% !

Teilauflage: Preis pro Beilage bis 50 g: 1,60 €

o Weitere Preise und Zielgruppen-Selektionen auf Anfrage




eppi magazine: Schwerpunkithemen

Ausgabe 159

 Summer Season: Reise, Picknick, Trinkflaschen,
Outdoor, Hitzeschutz ...

o FuBbalWM 2026 & Sportmerch

© Neuheiten & Trends 2026

Ausgabe 160

© (Home-) Office, Schreibgeriite & Notizbiicher
© Jade in Europe
© Showroom: Trends & Klassiker

Mérz/April 2026

RS/AS 16.01.26
DU 23.01.26
[7118.02.26

Juni/Juli 2026

RS/AS 10.04.26
DU 17.04.26
[113.05.26

RS/AS = Redaktions-/Anzeigenschluss;
DU = Druckunterlagen Anzeigen; ET = Erscheinungstermin

Ausgabe 161~ September/Oktober 2026

 Second Season: Herbst, Winter, Weihnachten RS/AS 24.07.26

o Special Nachhaltigkeit: DU 31.07.26
Produkte: Ressourcenschonende Herstellung, altemative Materialien, £726.08.26
fair gehandelt . ..

Unternehmen: Transparente Lieferketten, Zerfifizierungen, soziales Engagement ..
Lifestyle: Fahradfahren, Energiesparen, vegane Emdhrung ...

Ausgabe 162 Dezember/Januar 2026/2027
o Neuheiten & Trends 2027 RS/AS 23.10.26
 Special Services: Individualisierung, Personalisierung, DU 30.10.26

Expresslieferung, kleine Stiickzahlen, Produktkonfiguratoren . . . £125.11.26

 Employer Branding: Recruiting, Corporate Fashion, Onboarding,
Danksagungen & Priimien
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HAPTICA® Magazin

HAPTICA® Magazin informiert Marketingentscheider, Werbeartikeleinkéufer, Personaler, Sales Manager und Fachkréfte aus dem Bereich
Merchandising & Licensing iber alles Wissenswerte aus dem Bereich der haptischen Werbung. Gegliedert in die drei Leitrubriken
,Kampagnen & Konzepte’, ,Produkie & Ideen” sowie ,Wissen & Fakten” erhalten Interessierte Anregungen fiir die eigene Praxis,

kénnen Marktplayer und ihre Produkie kennenlernen und sich weitergehende Informationen einholen.

FYETIOR

—— HAPTISCHE WERBUNG & MERCHANDISING —

NACHTLICHE -
g E{Ol H AP T C A

—— HAPTISCHE WERBUNG & MERCHANDISING —

SWEAT BLEIBT SWEAT

e L s JAMES & NIGHOLSON WIRD DAIBER.

peimncen Made n Germany, Perfekler Druck. Millonenfach bews
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HAPTICA® Magazin

Inserenten profiﬁeren von Reichweite, Strahlkraft, Effizienz, onsprechender Opﬂk und Glaubwiirdigkeit des Printtitels sowie der Bekanntheit
der Marke HAPTICA® und erreichen auf einen Schlag 30.000 Entscheider aus werbetreibenden Industrie. HAPTICA® Magazin betreibt so
nicht nur Gattungsmarketing und Imagearbeit fir die ganze Branche, sondern macht auch Lieferanten, Héndler und ihre jeweiligen Produkte

oder Dienstleistungen sichtbar, und zwar dort, wo die Entscheidungen getroffen werden.

Zielgruppe Werbeartikelanwender aus der Industrie (D/A/CH)
Print Gesamt 30.000
Print Gesamt, davon ePaper Gesamt ca. 10.000*
Adresspool ca. 45.000
Erscheinungsweise sechsmal im Jahr
Abopreise Inland/Ausland 48,- €
Web www.haptica-magazin.de
Newsletter HAPTICA® Mail

*Stand 01.08.2025


http://www.haptica-magazin.de
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HAPTICA® Magazin

KAMPAGNEN & KONZEPTE

® Inferviews mit Werbeartikel- und Merchandisingexperten renommierter Marken. Aus der Referenzliste: Jagermeister,
Pepsi Cola, Kodak, Sea Shepherd, Justiz.NRW, Mediamarkt, Kélner Zoo ...

® Best PracticeBeispiele zu Kampagnen mit Einbezug von haptischer VWerbung — von AwarenessKampagnen tber
Live-Marketing bis zu PoS- und Samplingakfionen

® Reports zu Marketingthemen und Zielgruppen: Touristisches Regionalmarketing, FuPballMerch von 11Freunde,

Haptische Werbung auf der OMR (The Hapticologist ..

PRODUKTE & IDEEN

e Vorstellungen von Produkten fir jeden VWerbeanlass und jede Zielgruppe, ibersichtlich nach Kategorien sortiert
® Portréits mit spannenden Geschichten zu spannenden Markiplayem

® Startups, in denen Newcomer ihre frischen Ideen présentieren

® Scouting angesagter Produkitrends

WISSEN & FAKTEN

* Argumente fir den Einsatz haptischer VWerbung

e Aufklarungsarbeit in Sachen Nachhaltigkeit

e Erklarungen zu Veredelungstechniken und Materialkunde

e Zahlen und Daten aktueller Studien
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HAPTICA® Magazin

LEVEL
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HAPTICA® Magazin: Werbemdoglichkeiten & Preise

FORMAT Preis 4C UMSCHLAG

1/1Seite . 4,100,-%€ ul
1/2Seite — 3.100~-€ u2/U3
1/3Seite - 2.800-%€ u4
1/3 Seite Premium-Platzierung* __ 3.300,- €

2/1 Seiten (Panorama) - 6.150,- €

2 x 1/2 Seiten (Panorama) __ 4.650,- €

Pa ketpreise und (Neukunden-) Rabatte auf Anfroge * neben Vorwort Anzeigenformate: siehe Seite 41f.; Anzeigenpreisliste Nr. 3; 2026

BEILAGEN Inland/Ausland e Adress-Selektionen nach PLZ-Gebiefen,

Vorteilspreis Gesamtauflage bis 20 g: 6.300,- €  Teilauflage: Preis pro Beilage bis 20 g: 0,60 €/1,30 € Branchen oder Funktionen maglich
Vorteilspreis Gesamtauflage bis 50 g: 8.600,- €  Teilauflage: Preis pro Beilage bis 50 g: 0,75 €/1,60 € * Mindesmenge: 2.500 Sfick

© Handlingpauschale: 450, €
ADRESS-SELEKTION NACH BRANCHEN

Consumerproducts_———— 10.094 Medizinu.Phoma 1,514 Reise, Touristik, Gastronomie 844
Fahrzeugbau und Maschinenbau 4.151 Lebensmittel/Food __ 1.480 Medienbranche /wirtschoft ___ 733
Baubranche 3.250 Soziales, Bildung, Forschung, Vereine 1.418 chemische Industrie 566
Dienstleister allgemein 2,672 Energie und Umwelttechnologie 1,139 Veredelung/Maschinen,/Drucktechnik 487
Elektro, IT, TK, Software 2,016 Transportund Logistik _——— 1,018 Stadtmarketingund Kultor _ 318
Werbeagenturen/Berater 1914 Finanzdienstleister, Consulter 1.004 Kosmetik, Wellness, Fitness___ 246
verarbeitendes Gewerbe _ 1.866 Markefing Dienstleister 898 Weitere Branchen __ 6.545

21 Stand: 08,2025
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HAPTICA® Magazin: Schwerpunktthemen

Ausgabe 13 Februar/Marz 2026
 Summer Season: Reise, Camping, Picknick, Garten, RS/AS 16.01.26

Outdoor, Hitzeschutz . .. DU 16.01.26
o FuBball-WM 2026 & Sportmerch E711.02.26

© Neuheiten & Trends 2026,/Preview HAPTICA® live ‘26

Ausgabe 14 April/Mai 2026
o Essen & Trinken: Sweets, Drinks, To-go & Gastro RS/AS 13.03.26
© Made in Furope DU 20.03.26
© Neuheiten & Trends £115.04.26

Ausgabe 15 Juni/Juli 2026
© Textiles & Taschen RS/AS 08.05.26
o (ffice & Kalender DU 15.05.26
© Neuheiten & Trends £710.06.26

RS/AS = Redaktions-/Anzeigenschluss;
DU = Druckunterlagen Anzeigen; ET = Erscheinungstermin

Ausgabe 16 August/September 2026
© Second Season: Herbst, Winter, Weihnachten RS/AS 03.07.26
o Schreibgeriife & Notizhiicher DU 10.07.26
© Neuheiten & Trends £7105.08.26

Ausgabe 17 Oktober/November 2026
o Special Nachhaltigkeit: RS/AS 21.08.26
Produkte: Ressourcenschonende Herstellung, altemative Materialien, DU 28.08.26
fair gehandelt ... £7123.09.26

Unternehmen: Transparente Lieferketten, Zertifizierungen, soziales Engagement . ..
Lifestyle: Fahrradfahren, Energiesparen, vegane Eméhrung ...
 Smart werben: Tech-Gadgets & Mobile Working

Ausgabe 18 Dezember/Januar 2026/2027
© Special Services: Individualisierung, Personalisierung, RS/AS 16.10.26

Expresslieferung, kleine Stiickzahlen, Produktkonfiguratoren . . . DU 23.10.26
© Employer Branding: Recruiting, Onboarding, Corporate Fashion, E118.11.26

Danksagungen und Prmien
© Neuheiten & Trends: Johresvorschau 2027

[
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Online & Digital

WA WEB - UNSERE WEBPORTALE

Aktuelle Informationen zum Markigeschehen erhalten Werbeartikellieferanten,
-héndler und -einkéufer auf den Websites von WA Media. Akiuelle News
aus dem Markt der haptischen Werbung, zahlreiche Galleries von Messen
und Events sowie Poriréits, Inferviews und Hintergrundberichte machen die
Webporiale zu wertvollen Informationsquellen. Zusdizliche Services wie die
Bereitstellung aller Magazine als ePaper oder pdFDownload oder eine Uber-

sicht aller relevanten Messetermine erhdhen dariber hinaus die Klickraten.

WWW.WANACHRICHTEN.DE

Page Impressions proJahr —— ca. 1,9 Millionen
Visits ca. 471.000

WWW.HAPTICA-MAGAZIN.DE

Page Impressions pro Jahr ca. 507.000
Visits ca. 125.000

e fir unsere
o Kollektion

NACHRICHTEN

WWW.EPPI-MAGAZINE.COM

ca. 583.000

Page Impressions pro Jahr
Visits

ca. 189.000

WWW.HAPTICA.ONLINE

Page Impressions pro Jahr

ca. 547.000

Visits

ca. 131.000



http://www.wanachrichten.de
http://www.haptica-magazin.de
http://www.eppi-magazine.com  
http://www.haptica.online  
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Online & Digital
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WERBEMOGLICHKEITEN AUF ALLEN PORTALEN

® Banner, animierte Banner in gangigen GréBen, Subbanner

* Individuelle Werbeformen

e Suchmaschinenmarketing, Backlinks, Content Ads

* Kostenfreie Versffentlichung von Pressemitteilungen (keine Produkiwerbung),

geprift durch unsere Redaktion

Sie méchten Confent-Marketingakfivitdten
durchfiihren oder neue Onlineshop-Projekfe
launchen?

Fragen Sie uns: Individuelle Beratung unter
+49/221/68911-21 oder bales@wa-media.de

INTERNETPREISE PRO PORTAL (Preise fir eine Schaltungsdaver von 12 Monaten)

BANNER

Fat-Skyscraper [exklusiv) 250 x 400 Pixel 3.500,- €
Lleaderboard/ Superbanner (Rotation) 728 x 90 Pixel 2.000,- €
Button Banner (Rotation,/exklusiv) 250 x 250 Pixel 1.000,- €/1.800,- €
Weitere Bannerformate auf Anfrage

BACKLINKS

1 Backlink/Jahr 400,- €
3 Backlinks/Jahr 700,- €
Content Ad/Jahr 1.200,- €
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Online & Digital

NEWSLETTER

Nutzen Sie unsere Newsletter gezielt fir die Ankiindigung von Neuheiten, Sonderaktionen und Angeboten, Messeeinladungen,

den Restposten-Abverkauf oder den VWebsite-Relaunch!

MEDIA Zielgruppe Deutschsprachige Werbeartikel-
YWA Wiederverkéufer (D/A/CH)
J ELETTER leser ca. 8.000
Erscheinungsweise wéchentlich

Zielgruppe

£Pp....

leser

Europdische Werbeartikel-
Wiederverkaufer (ohne D/A/CH)
ca. 8.500

Erscheinungsweise

14-taglich

H A P T I C A Zielgruppe Werbeartikelanwender
MALL (Bronchenschlissels. S.21)  aus der Industrie (D/A/CH)

leser ca. 10.000

Erscheinungsweise monatlich
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Online & Digital

uu o s b 1o

ANZEIGE PREMIUM/DUAL PREMIUM 'Wﬁmm

AT WISITE A0S S48 WIRBLARTIELIANCHE

® Direkt unterhalb des Newsletterlogos, inkl. Link, Animation (GIF) ohne Aufpreis méglich
250 x 250 Pixel: 700,- € pro Anzeige 528 x 250 Pixel: 1.200,- € pro Anzeige

611 wom 30, Jui 2805

ANZEIGE STANDARD/DUAL STANDARD — —
* Direkter Link zu Ihrem Shop oder der Produkiwebsite Q B
250 x 250 Pixel: 400,- € pro Anzeige 528 x 250 Pixel: 650,- € pro Anzeige m e

Paketpreise auf Anfrage

Em o=

$5.
JOBSHOP Az

ECHT NICHT
* Stellenanzeige, 3 Monate auf dem Webportal online und Link im Newsletter WASSERSCHEU!

350,- € pro Anzeige 75,- € ChiffreGebiihr 350,- € fir drei zusatzliche Links
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Newsletter: Termine

WA eLETTER

Ausgabe Erscheinungsfermin
1032 14.01.26
1033 21.01.26
1034 28.01.26
1035 04.02.26
1036 11.02.26
1037 18.02.26
1038 25.02.26
1039 04.03.26
1040 11.03.26
1041 20.03.26
1042 25.03.26
1043 01.04.26
1044 08.04.26
1045 15.04.26
1046 22.04.26
1047 29.04.26

Redaktions- und Anzeigenschluss fir alle Newsletter ist immer zwei Tage vor dem jeweiligen Erscheinungstermin.

Ausgabe

1048
1049
1050
1051
1052
1053
1054
1055
1056
1057
1058
1059
1060
1061
1062
1063

Erscheinungstermin

06.05.26
13.05.26
20.05.26
27.05.26
03.06.26
10.06.26
17.06.26
24.06.26
01.07.26
08.07.26
15.07.26
22.07.26
29.07.26
05.08.26
12.08.26
19.08.26

Ausgabe

1064
1065
1066
1067
1068
1069
1070
1071
1072
1073
1074
1075
1076
1077
1078
1079
1080

Erscheinungstermin

26.08.26
02.09.26
09.09.26
16.09.26
23.09.26
30.09.26
07.10.26
14.10.26
21.10.26
28.10.26
04.11.26
11.11.26
18.11.26
25.11.26
02.12.26
09.12.26
16.12.26
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Newsletter: Termine

eppi newsflash

Ausgabe Erscheinungsfermin
492 13.01.26
493 27.01.26
494 10.02.26
495 24.02.26
496 10.03.26
497 24.03.26
498 08.04.26
499 21.04.26

HAPTICA® Mail

Ausgabe Erscheinungstermin
25 22.01.26
26 19.02.26
27 26.03.26
28 23.04.26

Redaktions- und Anzeigenschluss fir alle Newsletter ist immer zwei Tage vor dem jeweiligen Erscheinungstermin.

Ausgabe

500
501
502
503
504
505
506
507

Ausgabe

29

30

31

32

Erscheinungstermin

05.05.26
19.05.26
02.06.26
16.06.26
30.06.26
14.07.26
28.07.26
11.08.26

Erscheinungstermin

21.05.26
18.06.26
16.07.26
27.08.26

Ausgabe

508
509
510
511
512
513
514
515
516

Ausgabe

33

34

35

36

Erscheinungstermin

25.08.26
08.09.26
22.09.26
06.10.26
20.10.26
03.11.26
17.11.26
01.12.26
15.12.26

Erscheinungstermin

17.09.26
15.10.26
12.11.26
10.12.26
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HAPTICA®//ONLINE

Produkirecherche, Unternehmensprésentationen, Nach-
richten, Best Practice-Beispiele, Inferviews, Hintergrund-
berichte, Infofainment: Mit diesem einzigartigen Content
wird das per Suchmaschinemarketing hochgerankte
Informationsportal HAPTICA®/ /ONLNE zur zentralen
Anlaufstelle im Netz fir alle, die nach Infos zu haptischer
Werbung und Merchandising suchen — ob Marketingent-
scheider oder Einkaufer, Mitarbeiter von Werbeagenturen
oder Werbeartikelhandler. Lieferanten haben u.a. die
Méglichkeit, in den kuratierten und mit diversen MaBnah-
men beworbenen Themenspecials Industriekunden und
Wiederverkéufern passende Produkthighlights aus ihrem
Portfolio zu présentieren. Lieferanten wie Héandler kénnen
sich in der Anbietersuche présentieren, mit ausfihrlichen
Infos zu ihrem Unternehmen, Produkthighlights, Image- und

Erklarvideos, Verkaufsunterlagen-Download etc.

www.haptica.online

HAPTICA
/IONLINE

DIE DIGITALE PLATTFORM FUR HAPTISCHE WERBUNG

[


http://www.haptica.online


HAPTICA®//ONLINE: Unternehmensprofil

LIEFERANTEN-LISTUNG

(LAUFZEIT 1 JAHR):

e Firmenvorstellung, Profiltext

e Teambild, Bild von Gebaude(lager/
Veredlung efc.)

~—

o Produki-Karussell mit maximal 10 Produkten

¢ Videointegration
e Blatterkatalogintegration,/PDF Koy Sie Warbung Ot & Co KO [T KALFANY
¢ Kontaktbution,/Anfragebutton

e Jahrlich eine Aktualisierung inklusive

& P
3

3 e ¥

‘,'Hrmaﬁ

¢ Verlinkung Uber Profil-Ad im monatlichen
Newsletter HAPTICA® Mail als Traffic

Booster inklusive

Preis: 500 € (Verlangerung 300 € pro Jahr)
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HAPTICA®//ONLINE: Themenspecials

So schmeckt der Sommer

Haltar

Flaschenpost von Halfar

— PRODUKTREDAKTION
Bis zu drei Produkibilder im Slider, Text zum Produkt (bis zu

1.100 Zeichen inkl. Leerzeichen), Produkiname,

inkl. Link zur Anfrage: 600 €
KOMBINATION MIT PRINT

Online-Produkivorstellung plus
PrintProdukivorstellung (Werbeartikel Nachrichten,
HAPTICA® Magazin oder eppi magazine): 1.350 €
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HAPTICA®//ONLINE: Themenspecials

THEMA

* Neuheifen & Trends 2026

* Teamwear & Mitarbeitermerch
* Neuheiten//Februar

e Ostern & Frohjahr

* Einladung zur HAPTICA® live '26
e FuPballWM 2026

* Neuheiten//April

* Urlaub & Reisen

* Neuheiten//Mai

e Fitness & Gesundheit

e Neuheiten/ /Juni

e Picknick & Camping

RS 15.12.25 E707.01.26
RS 05.01.26 E719.01.26
RS 12.01.26 E702.02.26
RS 26.01.26 E717.02.26
RS 09.02.26 E702.03.26
RS 26.02.26 E716.03.26
RS 11.03.26 E701.04.26
RS 25.03.26 E115.04.26
RS 13.04.26 ET04.05.26
RS 27.04.26 ET18.05.26
RS 11.05.26 ET01.06.26

RS 26.05.26 ET15.06.26

[

THEMA

e Neuheiten/ /Juli
e Schulstart & Unimerch
 Neuheiten//August

® \Weihnachten

® Neuheiten//September

* Nachhaltiger Lifestyle
 Neuheiten/ /Okiober

e CoBranding & lizenzen

e Neuheiten//November

e Handwerk & Bau

e Neuheiten//Dezember

e Green Events

RS 15.06.26 ET06.07.26
RS 29.06.26 ET20.07.26
RS 13.07.26 ET03.08.26
RS 27.07.26 ET17.08.26
RS 17.08.26 ET07.09.26
RS 31.08.26 E721.09.26
RS 14.09.26 E705.10.26
RS 28.09.26 ET19.10.26
RS 12.10.26 ET02.11.26
RS26.10.26 ET16.11.26
RS10.11.26 ET01.12.26

RS 25.11.26 ET14.12.26

RS = Redaktionsschluss; ET = Erscheinungstermin
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HAPTICA® live

-
-y

HAPTICA

ERLEBNISWELT HAPTISCHE WERBUNG

Am 18. Mérz 2026 wird die 14. Ausgabe der HAPTICA® live wie gewohnt im beeindruckenden Ambiente des World Conference Center
Bonn (WCCB] sfatifinden. Die ,Erlebniswelt haptische VWerbung” vereint Produkiprésentationen von Herstellern, Marken und Importeuren,
eine eigene Newcomer-Area fir junge Unternehmen und Startups, Best Practice Show und Vortragsprogramm mit Referenten namhafter
Unfernehmen. Mit diesem vielféltigen Programm méchte die HAPTICA® live alle Fans der haptischen Werbung miteinander vernetzen,
Ideen und Impulse geben und Begeisterung wecken fir die Power des konkreten Marketings.

Aussteller der HAPTICA® live treffen auf einen fir den deutschsprachigen Markt einzigartigen Besuchermix: Fachbesucher aus den
Bereichen Marketing, Kommunikation, HR und Einkauf sind ebenso direkt eingeladen wie diejenigen aus VWerbeagenturen oder dem
Werbeartikelhandel. Rund drei Viertel der Besucher kommen aus der werbetreibenden Industrie.

Mit ihrer Ausrichtung, ihrem attraktiven Erscheinungsbild und der auBergewshnlichen Informationsdichte tréigt die HAPTICA® live zur
Imagearbeit der Branche bei, bereitet aber insbesondere Ausstellern eine hervorragende Marketingplatiform. Alle Aussteller profitieren von
einem von der StandgréPe abhdngigen Allinclusive-Festpreis, der diverse zusatzliche Marketingleistungen beinhaltet. Fir Aussteller bietet
der Eventguide zur HAPTICA® live zudem die Gelegenheit, per Inserat im Vorfeld der Messe 50.000 Interessierte aus Marketing, Einkauf,

Agenturen und dem Werbeartikelhandel zu erreichen.

www.haptica.live


http://www.haptica.live
http://www.haptica.live
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WA Services

KUNDENMAGAZINE

Print lebtl Das zeigt allein die Vielzahl an Kunden- und Mitarbeiterzeitschriften, mit denen Unternehmen Storytelling-Effekte erzielen
und PR-Arbeit in eigener Sache machen. WA Services bietet konzeptionelle, redaktionelle und grafische Unterstitzung fir solche
Projekte. Das erfahrene Redakfions- und Grafikieam von WA Media verfigt Gber profunde Kenntnisse im Markt der haptischen

Werbung und weitreichendes Know-how als Blatimacher — seit mehr als 40 Jahren.

GRAFIK UND LEKTORAT

Der Anzeigenschluss naht, aber Ihr Grafiker ist krank? Der Katalog ist fertig, misste nur noch einmal grindlich Korrektur gelesen
werden? Sie haben tolle Produkte, aber leider keine brauchbaren Aufnahmen2 WA Services hilft mit Dienstleistungen von Satz,

Layout und Produkifotografie Gber DTP und Reinzeichnung bis hin zum Lekiorat.

FULLSERVICE-PAKETE

Zusammen mit unserem Kooperationspartner WV Versand kénnen wir zudem den kompletten Fullservice rund ums Erstellen und
Versenden von Printerzeugnissen wie Kataloge, Broschiren oder Kundenzeitschriften anbieten: Das beginnt bei der Kreation

und endet mit Kuvertieren, Schrumpfen, Einschweifen, Verpacken, Versand und Lagerhaltung.

Wir beraten Sie gerne unfer:
Tel.: +49/221/68911-34 WAS

. WASERVICE
sales@wa-media.de


mailto:sales%40wa-media.de%20?subject=
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Anzeigenformate

VOLLFORMAT-ANZEIGEN

Damit bei eventuellem ungenauen Zuschnitt der Sei-
ten keine unerwiinschten weifden Bereiche entstehen,
sind vollformatige Anzeigen rundherum mit einer
Beschnittzugabe von 3 mm anzulegen.
Textelemente bendtigen einen Sicherheitsabstand von
mindestens 3 mm zum Seitenrand.

Passermarken und Seiteninfos brauchen nicht ange-

legt zu werden.

SATZSPIEGEL-ANZEIGEN

bendtigen keine Beschnitizugabe, da sie innerhalb
der Seite im Satzspiegel eingepasst werden und vom
Zuschnitt nicht betroffen sind.

<« Datenformat mit 3 mm Beschnittzugabe

<«—Datenformat mit 3 mm Beschnitizugabe

«— Fndformat— o

Endformat

<
<%

[ 1 -
Textelemente mit mindestens 3 mm
Abstand zum Seitenrand
(> 1 >




Werbeartikel Nachrichten und eppi magazine

[

Titel
WA Nachrichten 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer
210 x 240 mm 210 x 297 mm 100 x 297 mm 70 x 297 mm 210 x 140 mm 210 x 85 mm
Datenformat: 216 x 246 mm Datenformat: 216 x 303 mm Datenformat: 106 x 303 mm Datenformat: 76 x 303 mm Datenformat: 216 x 146 mm Datenformat: 216 x 91 mm
182 x 260 mm 90 x 260 mm 60 x 260 mm 182 x 130 mm 182 x 75 mm
1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer Panorama 1/2 Panorama
90 x 130 mm 182 x 60 mm 420 x 297 mm 420 x 140 mm
Datenformat: 426 x 303 mm Datenformat: 426 x 146 mm

42
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HAPTICA® Magazin

Titel 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer
195 x 147 mm 230 x 290 mm 112 x 290 mm 75 x 290 mm 230 x 145 mm 230 x 96 mm
Datenformat: 201 x 153 mm Datenformat: 236 x 296 mm Datenformat: 118 x 296 mm Datenformat: 81 x 296 mm Datenformat: 236 x 151 mm Datenformat: 236 x 102 mm
200 x 260 mm 97 x 260 mm 64 x 260 mm 200 x 130 mm 200 x 81 mm
Panorama 1/2 Panorama
VOLLFORMAT-ANZEIGEN
Mit 3 mm Beschnitizugabe
SATZSPIEGEL-ANZEIGEN
460 x 290 mm 460 x 145 mm

Datenformat: 466 x 296 mm

43

Datenformat: 466 x 151 mm
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Datentbermittlung

ANZEIGEN

Bitte liefern Sie nur digitale Druckunterlagen unter Beachtung folgender Richtlinien:

3 mm Beschnittzugabe, ohne Passermarken und Seiteninformationen.

DATEITYPEN (Bitte das Erstellungs-Programm angeben)

InDesign PDF
offenes Indesign-Dokument Bevorzugt sind ,PDF-X4" bzw.
[oder IDML:-Datei) Importe und ,Druckausgabequalitét”.

Schriften mitschicken

Photoshop lllustrator Mindestauflésung
PSD, TIF oder JPG Al, PDF, CMYK, 300 dpi [nicht inferpoliert)
CMYK Modus Bilder einbetten

300 dpi Auflésung (300 dpi, CMYK),

Schriften in Pfade umwandeln

Bitte farbverbindlichen 4c-Ausdruck bzw.
Digitalproof parallel an:

WA Media GmbH

Anik Ginet Servais
Waltherstr. 4951, Geb. 32
51069 Kdln

E-Mail
servais@wa-media.de
(pro Mail max. 20 MB)

WICHTIG

Bei Anlieferung von digitalen Anzeigendaten

ohne Proof haften wir nicht fir ein fehlerhaftes
Druckergebnis. Nach Absprache ist die Erstellung von
Anzeigen maglich. Dies bzw. auszufihrende Korrek-
turen stellen wir (gesondert) in Rechnung.
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Kontakt

[

MEDIABERATUNG

Jochen Thoma (lsitung nat.)
Tel.: +49 /221 /689 11-34
thomo@wa-media.de

REDAKTION

Chefredaktion

Dr. Mischa Delbrouck
Tel:+49 /221 /689 11-11
delbrouck@wa-medio.de

Sarah Vieten (leitung intenat.)
Tel: +49 /221 /689 11-19
vieten@wa-media.de

Chefredaktion international
Till Barth

Tel.:+49 /221 /689 11-25
barth@wa-medio.de

iz

Alicia Dieffendahl

Tel.: +49 /221 /689 11-27
dieffendohl@wa-media.de

Werbeartikel Nachrichten
Helen Lorenz

Tel:+49 /221 /689 11-17
lorenz@wa-media.de

Celina Heppe
Tel.: +49 /221 /689 11-33
heppe@wa-media.de

HAPTICA® Magazin
Heike Pohl

Tel.:+49 /221 /689 11-30
pohl@wa-media.de


mailto:thoma%40wa-media.de?subject=
mailto:vieten%40wa-media.de?subject=
mailto:delbrouck%40wa-media.de?subject=
mailto:lorenz%40wa-media.de?subject=
mailto:pohl%40wa-media.de?subject=
mailto:dieffendahl%40wa-media.de?subject=
mailto:heppe%40wa-media.de?subject=
mailto:barth%40wa-media.de?subject=
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Kontakt

[

ONLINE-WERBUNG

. K

o L3
= gh
.,
Ralf Bales

Tel:+49 /221 /689 11-21
bales@wa-media.de

Herausgeber

ANZEIGENDATEN

Anik Ginet Servais
Tel.: +49 /221 /689 11-14
servais@wa-media.de

HAPTICA® LIVE

Till Barth
Tel.: +49 /221 /689 11-25
barth@wa-media.de

HAPTICA®//ONLINE

Sophia Arnold
Tel: +49 /221 /689 11-35
omold@warmedia.de

WA Media GmbH
Waltherstr. 49-51, Geb. 32
D-51069 KdIn

Deutsche Bank

BLZ 370 700 24 e Konto 4 698 122
IBAN DE18 3707 0024 0469 8122 00
BIC DEUTDEDBKOE

Tel.: +49/221/6 89 11-0
Fax: +49/221/6 89 11-10

info@wa-media.de

Postbank Essen
BLZ 360 100 43 ® Konto 140 708 433
[BAN DE97 3601 0043 0140 7084 33
BIC PBNKDEFF

Geschaftsfihrer: Michael Scherer
HRB 30697 e Amtsgericht Kaln
Ust.-Id-Nr. DE 119998878

Alle in den Mediadaten ausgewiesenen
Preise verstehen sich zzgl. der giltigen
Mehrwertsteuer.

AGB unter
www.wa-media.de/agb

www.wa-media.de

MEDIA

YW/A


mailto:info%40wa-media.de?subject=
http://www.wa-media.de/agb

http://www.wa-media.de
mailto:bales%40wa-media.de?subject=
mailto:servais%40wa-media.de?subject=
mailto:barth%40wa-media.de?subject=
mailto:arnold%40wa-media.de?subject=
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WWW.WA-MEDIA.DE

m www.linkedin.com/company/3515756



http://www.wa-media.de
http://www.linkedin.com/company/3515756

